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RAMCOVA SMLOUVA O POSKYTOVANI SLUZEB 000
Smluvni strany:

Statni zemédélsky intervenéni fond,

se sidlem: Ve Smeckach 33, 110 00 Praha 1,

IC: 48133981,

DIC: CZ 48133981

zastoupeny Ing. Martinem Sebestyanem, MBA, feditelem SZIF
bankovni spojeni: Ceské narodni banka

Cislo uctu: 50008-3926001/0710

(déle jen ,,Zadavatel*)
a

Dedeman, s.r.o.

zapsana v Obchodnim  rejstiku, vedeném u  Mestského soudu v Praze,
oddil C, vlozka 154184

se sidlem: Husinecka 903/10, 130 00 Praha 3,

IC: 289 35 390,

DIC:CZ 289 35 390,

Zastoupena Ing. AleSem Konopaskem, jednatelem,

bankovni spojeni: Ceska spofitelna, a.s.,

¢islo ucétu: 4064132/0800

(déle jen ,,Agentura“)
(dale spoletné oznadovany i jen jako “Strany™)

vzhledem k tomu, Ze dospély k uplné a vzdjemné shodé v niZe uvedenych skute¢nostech,
rozhodly se uzaviit v souladu se zékonem & 89/2012 Sb., oblansky zakonik, zdkonem
€. 121/2000 Sb., autorsky zdkon, ve zn&ni pozd&jsich predpisi a podle § 11 zikona
¢. 137/2006 Sb., o vefejnych zakdzkich, ve zn&ni pozd&jsich predpist, tuto Ramcovou
smlouvu o poskytovani sluZeb (dale i jen "Smlouva" &i ,,Ramcova smlouva“):

CL1
Uvodni ustanoveni

1. Dne 17. 8. 2015 vyhlasil Zadavatel v informa¢nim systému o vefejnych zakazkach pod
ev.l. 505987 oteviené zaddvaci fizeni na nadlimitni vefejnou zakézku ,,Ramcova
smlouva - Informaéni kampaii na podporu regionélnich potravin“. Dne 14. 10. 2015
podala Agentura do otevieného fizeni uvedeného v tomto odstavci svou nabidku (déle jen
»Nabidka®). V ramci uvedeného zadavaciho fizeni byla pro &ast 2 zadavaciho fizeni
Realiza¢ni a expozi¢ni ¢ast jako nejvhodnéjsi vybrana Nabidka Agentury.

2. Pfi vykladu obsahu této Smlouvy budou Strany piihlizet k zadavacim podminkdm
vztahujicim se k zaddvacimu fizeni dle pfedchoziho odstavce, k uéelu tohoto zadavaciho




fizeni a dal$im dkonim Stran uéinénym dle zékona & 137/2006 Sb., o veiejnych
zakazkach, ve znéni pozd&jSich predpisi, v priibéhu zaddvaciho fizeni, jako
k relevantnimu jednani Stran o obsahu Smilouvy pied jejim uzavienim. Ustanoveni
pravnich pfedpist o vykladu pravnich jednani tim nejsou nijak dotéena. P¥i uréeni
poZadavkili na pln&ni, zejména pokud jde o ¢asovy harmonogram plnéni, se pfihlizi k
Nabidce Agentury podané v uvedeném zadavacim fizeni, pficemZ Strany podpisem této
Smlouvy stvrzuji, Ze jak zadavaci podminky k zaddvacimu fizeni dle piedchoziho
odstavce, tak Nabidka Agentury v tomto zadavacim fizeni jsou jim znamy.

Smluvni strany timto berou na védomi, Ze ¢ast V. Nabidky Agentury — Realiza¢ni a
expoziCni ¢ast nabidky (dale jen ,,Cast 5 Nabidky“) je ukdzkovy navrh realizace plnéni
dle této Smlouvy, pfiCemZ skuteCna realizace mize byt od tohoto ukazkové navrhu
rozdilna.

CLII
Piedmét smlouvy

Pfedmé&tem této Smlouvy je Uprava pravnich vztahd a vzdjemnych prav a povinnosti
vznikajicich mezi Stranami pfi zaji§téni realizadni ¢asti marketingové, medialni a PR
kampané sméfujici ke komunikaéni podpote regiondlnich potravin ze strany Agentury
pro Zadavatele, zahrnujici poskytovani sluzeb v oblasti reklamy, marketingu,
komunikace, Public Relations, médii a dalSich ¢&innosti sreklamou a komunikaci
spojenych ze strany Agentury Zadavateli sméfujicich ke komunikadni podpofe
regiondlnich potravin v obdobi 2 let od podpisu této Smlouvy (dale téZ jen "poskytovani
reklamnich sluzeb"). Za vySe uvedenym téelem bude Agentura Zadavateli poskytovat,
vidy vrozsahu sjednaném pisemnou dohodou stran (dil¢i smlouvou), plnéni
specifikovana v ¢l. III této Smlouvy.

Tato Smlouva obsahuje podminky spoluprice Stran. Specifikace dil¢ich plnéni (tj.
pfedmét, Cas a cena plnéni, piip. dalsi specifikace) budou pfedmétem jednotlivych diléich
smluv sjedndvanych postupem dle § 92 odst. 1 pism. b) zdkona & 137/2006 Sb., o
vefejnych zakazkach, v platném znéni (dale téZ jen ,,diléi smlouvy*).

CL 11
Sluzby poskytované Agenturou

Agentura se zavazuje na zaklad€ dil¢ich smluv sjednanych na ziklad& této Ramcové
smlouvy poskytovat Zadavateli zejména tyto rAmcové vymezené sluzby:

e Zajidténi hosteskové/ochutndvkové podpory na vybranych akcich a v
fetézcich.

e Zajisténi a organizace spotiebitelské sout&Ze.

e Zajisténi a organizace vano&ni roadshow.

e Zajisténi a organizace vystavnich expozic vrdmeci akce Zemé Zivitelka
v Ceskych Budg&jovicich a RegFoodFest v Bmé.

e Zajisténi eventové akce Regionfest.

e Ostatni sluZby spojené s realizaci zakazky.



CL1v
Uzavirani diléich smluv

1. Diléi smlouvy dle této Ramcové smlouvy budou uzavirdny na zékladé pisemné vyzvy
Zadavatele k podani nabidky ve smyslu § 92 odst. 1 pism. b) zékona &. 137/2006 Sb., o
vefejnych zakéazkach, ve znéni pozdg&jsich ptedpisi (déle jen ,,ZVZ).

2. Ve vyzvé k podini nabidky Zadavatel stanovi konkrétni pozadavky na predmét dil¢iho
plnéni a podrobné podminky jeho poskytovani. Ve vyzvé k podéni nabidky Zadavatel
zaroven uvede lhiitu pro podani nabidky.

3. Vyzva kpodéani nabidky bude Agentufe zasldna datovou iprévou odeslanou z adresy
opravnéné osoby Zadavatele.

4. Nabidku na poskytnuti dil¢ich sluZeb je Agentura povinna Zadavateli doruit ve lhiité
stanovené Zadavatelem ve vyzvé k podani nabidky, a to datovou zpravou opatienou
zaruCenym elektronickym podpisem opravnéné osoby Agentury odeslanou z adresy této
opravnéné osoby.

5. Nebude-li ve vyzvé k podani nabidky stanoveno jinak, Agentura ve své dil¢i nabidce
vZdy uvede podrobny popis navrZzeného plnéni odpovidajici podminkdm a poZadavkim
stanovenym ve vyzv€ kpodini nabidky, této Smlouvé (v&etné jejich pfiloh,
harmonogram plnéni, maximélni cenu plnéni a zékladni ideovou koncepci reklamni
sluzby vyplyvajici z vyzvy k podani nabidky). Pokud Agentura uvede ve své dil&i
nabidce vy38i cenu za dil¢i plnéni neZ je nabidkova cena uvedena v Pfiloze &. 2 Smlouvy,
plati nabidkova cena uvedend v Pfiloze ¢. 2 Smlouvy. Uvedeni vys$i ceny neni diivodem
pro odmitnuti nebo vraceni diléi nabidky Agentufe.

Podrobnosti ohledné medialnich sluZeb budou specifikovany v piisluiné diléi smlouvé.
|
|
|
\
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6. Nabidku Agentury bud’ Zadavatel ve 1hiit¢ 7 pracovnich dnti od dorudeni piijme, nebo
oznami, Ze se kni vyjadfi v prodlouZené lhut¢, nebo nabidku odmitne. V piipadé
odmitnuti nabidky Zadavatel sd€li Agentufe divody odmitnuti nabidky a vyzve ji
piipadné k podani nabidky nové. Na takovy postup se pfim&feng aplikuji ustanoveni odst.
2, 3, 4 a 5 tohoto Clanku Smlouvy. Pfijeti nabidky, popf. nové nabidky ze strany
Zadavatele se povaZuje za pokyn k uzavfeni dil¢i smlouvy; Dil&i smlouva je uzaviena a
nabyva platnosti jejim podpisem ob&éma smluvnimi stranami. Uinnosti dil&i smlouva
nabyvé ve viech pfipadech aZ v okamZiku uvedeném odst. 9 tohoto &lanku Smlouvy.

7. Po uzavieni dil¢i smlouvy Agentura ve 1hit€ 14 dnti rozpracuje v terminech predloZeného
harmonogramu plnéni a na zdkladé pfedloZené ideové koncepce, reklamni strategii do
kone¢nych néavrhii a pfedloZi ji Zadavateli ke schvaleni.

8. Jakmile je Zadavatelem schvélena reklamni strategie do koneénych navrhi, pfedlozi
Agentura v terminech odsouhlaseného harmonogramu Zadavateli ke schvéleni podrobné
produk¢ni rozpocty nutné k realizaci pfislu$né reklamni sluzby.
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Schvalenim rozpoctu ze strany Zadavatele nabyva diléi smlouva narealizaci dané
reklamni sluzby ucinnosti. Nebude-li rozpoget Zadavatelem schvalen do 14 dnid po
uzavfeni dil¢i smlouvy, pozbyva diléi smlouva platnosti.

Objem a rozsah poskytovanych reklamnich sluZeb Agenturou musi byt v souladu
s vyzvou Zadavatele k podani nabidky a touto Smlouvou. V opaéném piipadé Zadavatel
neni povinen k uhrazeni nakladd vzniklych Agentufe v souvislosti s realizaci reklamnich
sluZeb.

Agentura neni opravnéna prekrocit rozpocet uvedeny v diléi smlouvé.

Cena za ndkup zbozi nebo reklamnich sluZeb od tfetich stran bude Gitovana Zadavateli
bez pfirdZky nebo agenturni provize. Agentura se zavazuje vynaloZit soudinnost pii
ziskavani slev v souvislosti s ndkupem zboZi nebo reklamnich sluzeb od tietich stran.

Zastupcem Zadavatele a osobou jim povéfenou pro udely této Smlouvy, jakoZ i
jednotlivych dil¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni dil¢i smlouva jinak, je Ing. Petra
Podaftilova Havlickova, e-mail: Petra.PodarilovaHavlickova@szif.cz.

Zastupcem Agentury a osobou ji povéfenou pro udely této Smlouvy, jakoZ i jednotlivych
dil¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni diléi smlouva jinak, je Ing. Ales Konopasek, e-mail:
ales.konopasek@dedeman.cz

Zménu adres, e-maild, ¢isel faxu ¢i telefonu a osob opravnénych k jednani za jednotlivé
Strany jsou si Strany povinny bezodkladné pisemné oznamit, pfi¢emz zménénych tdajii
se 1ze dovolavat az po doruceni oznameni druhé Strang.

ALv
Prava a povinnosti Stran p¥i pInéni dil¢ich smluv

Tato Smlouva md povahu smlouvy rdmcové. Jednotlivé, konkrétni reklamni sluzby a
dal$i Cinnosti s reklamou a komunikaci spojené bude Agentura poskytovat na zakladg
dil¢ich smluv sjednanych postupem dle €l. IV této Smlouvy.

Zadavatel se zavazuje poskytovat Agentufe soudinnost nezbytnou pro fadné plnéni
dil¢ich smluv. Agentura se zavazuje vyvijet soustavnou ¢innost k ziskéani pro Zadavatele
vyhodnéjSich cenovych podminek, neZ které jsou uvedeny v Piiloze &. 2 této Smlouvy;
Agentura je v tomto ohledu zejména povinna poskytnout Zadavateli odpovidajici slevu z
ceny reklamnich sluzeb dle Pfilohy €. 2 této Smlouvy, pokud se ji podafi ziskat slevu z
pivodné ptedpoklddané ceny nebo pokud vyuZije v souvislosti s plnénim této Smlouvy,
resp. dil¢ich smluv, specidlnich nabidek ze strany tfetich stran.

Agentura se zavazuje, Ze bude poskytovat své reklamni sluzby véas a fadné, na
profesiondlni rovni, se svédomitosti fddného obchodnika, s potiebnou odbornou pééi a
podle vSeobecné uznivanych etickych a jinych pravidel reklamy a Ze vysledky jeji
¢innosti budou odpovidat podminkam uréenym v této Smlouve, v dil¢ich smlouvach &i v
dal$ich pokynech Zadavatele.
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Agentura je povinna Zadavateli neprodleng ozndmit jakoukoliv skute¢nost, ktera by
mohla mit, byt i jen Casteind, vliv na schopnost Agentury plnit své povinnosti
vyplyvajici ze Smlouvy ¢i diléi smlouvy. Takovym ozndmenim viak Agentura neni
zbavena povinnosti nadale plnit své zévazky vyplyvajici ze Smlouvy &i diléi smlouvy.

Agentura se zavazuje po dobu realizace jednotlivé reklamni sluzby umoznit Zadavateli
pribéznou kontrolu jejiho fadného plnéni. Agentura je v takovém piipadé povinna na
pisemnou vyzvu Zadavatele pfedloZit dosavadni vysledky své price na realizované
reklamni sluzbé ve 1hiit¢ do 7 dni od doruéeni této vyzvy. Pokud Zadavatel pti provadéni
teto kontroly zjisti, Ze Agentura postupuje v rozporu se svymi povinnostmi, je opravnén
poZadovat v jim stanovené 1hiit¢ odstran&ni zjisténych nedostatkil na naklady Agentury a
fadnou realizaci této reklamni sluzby.

Agentura je povinna umozZnit na zéklad¢ pfedchoziho ohldeni v b&zné pracovni dobg
osobam pisemné povéfenym Zadavatelem provadéni kontrol vsech dokumentt
souvisejicich s veSkerymi néklady, vydaji a poplatky vynaloZenymi Agenturou jménem
Zadavatele nebo Zadavateli uétovanymi v souvislosti s plnénim dle dilgich smluv.
Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze osoby jim pove&fené k provadéni kontrol budou
zachovavat mlCenlivost o skute¢nostech, o kterych se dozvi v souvislosti s provadénou
kontrolou.

Agentura se zavazuje zajistit, aby pii plnéni této Smlouvy, resp. jednotlivych dilgich
smluv, nedo$lo zjeji strany k po§kozeni dobrého jména & povésti Zadavatele anebo
dobrého jména znatky Regionélni potravina.

Agentura ptedloZi Zadavateli k odsouhlaseni veskeré vystupy vytvofené v souvislosti
s poskytovanim reklamnich sluZeb &i diive vytvofena dila, kterd maji byt v ramci
reklamnich sluZeb uZita, zejména vykresy, grafika, fotografie a jina vytvarmna dila,
medialni plany, propaga¢ni navrhy a modely, oznaleni a slogany, scénéfe, nahravky,
reklamy, névrhy dotazniki, pfiruéek a metodiky priizkumu trhu. Agentura je opravnéna
tyto vystupy uZit vramci plnéni reklamnich sluZeb aZ poté, co byly Zadavatelem
schvaleny.

V pfipad¢, Ze Agentura nezah4ji nebo neprovede nékterou z ¢innosti dle dil¢ich smluv z
dtivodi na své strané ve Ihttach stanovenych dil&¢imi smlouvami, popt. v dodatetné 1htits
stanoven¢ Zadavatelem, je Zadavatel oprdvnén zajistit provedeni t&chto &innosti v
nezbytném rozsahu jinym zpisobem nebo prostfednictvim tfeti osoby, a to na naklady
Agentury. Pfipadny narok Zadavatele na smluvni pokutu ¢i odstoupeni od Smlouvy tim
neni dotcen.

Agentura prohlaSuje a zavazuje se zajistit, Ze plnéni ji poskytované na zakladg dil¢ich
smluv v Zadném piipadé neporusi platné pravni predpisy Ceské republiky, tj. zejména
zakon ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a zm&n& a doplnéni zdkona &. 468/1991 Sb.,
vplatném znéni, a Ze poskytovanim plnéni dle této Smlouvy nedojde k poruseni prav
tfetich osob, a to pfedev§im pokud jde o prava osobnostni dle § 81 zakona &. 89/2012 Sb.
ob&ansky zikonik, v platném znéni, déle prava k osobnim udajiim dle zakona &. 101/2000
Sb. o ochrang osobnich udajii a 0 zm&né& nékterych zékond, v platném zndni, a autorska
préava dle zakona ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zméné nékterych zédkont (autorsky zékon), v platném znéni.
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V piipadg, Ze vici Zadavateli bude uplatitovan soudni, spravni, ¢i jakoukoliv jinou cestou
jakykoliv nérok tfeti strany, majici ptivod v nesplnéni zdvazku Agentury dle ustanoveni
pfedchoziho odstavce, zavazuje se Agentura nahradit veskeré naklady a 3kody timto
jedndnim Agentury Zadavateli vzniklé, a to zejména: ndklady za pfipadné soudni &i
spravni fizeni, naklady pravniho zastoupeni, ndhradu $kody zaplacenou t¥etim osobam.

Agentura je oprdvnéna k plnéni zavazki dle diléich smluv vyuZivat tieti osoby
(subdodavatele - seznam subdodavatelu tvoii pfilohu €. 1, a to v pfipadg, Ze Agentura
prostfednictvim subdodavatele prokazovala v zaddvacim Ffizeni splnéni kvalifikace dle §
51 odst. 4 zdkona €. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, v platném znéni); odpovida
viak za jejich plnéni ve stejném rozsahu, jako by dané sluzby poskytovala sama.
Agentura se dale zavazuje zavazat subdodavatele k dodrZovani podminek této Smlouvy
resp. dil¢ich smluv, a pfeddvat Zadavateli bez zbyte¢ného odkladu veskeré dokumenty
(faktury, smlouvy, atd.), které od subdodavateli obdrZi, pro né vyda & s nimi uzavre,
jestlize maji souvislost s ¢innosti provadénou dle této Smlouvy, resp. dil¢ich smluv.

Veskeré vystupy vytvofené v souvislosti s poskytovanim reklamnich sluZeb, zejména
vykresy, grafika, fotografie a jina vytvarna dila, medialni plany, propagaéni navrhy a
modely, oznaceni a slogany, scénéfe, nahravky, reklamy, dotazniky, pfiru¢ky a metodiky
prizkumu trhu, budou zadavateli pfedavany rovnéZ v elektronické podobg, a to ve
formatu umoziujicim daldi zpracovani.

Kterdkoliv ze stran miiZze od dil¢i smlouvy odstoupit s okamZitou uinnosti v piipadé
jejiho podstatného poruSeni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, Ze za podstatné
poruseni dil¢i smlouvy se bude vZdy povaZovat:
a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle dil¢i smlouvy po dobu delsi nez 30
kalendainich dnu,
b) prodleni Zadavatele s placenim faktur za sluzby dle pfislusné dil¢i smlouvy po dobu
delsi nez 30 pracovnich dni.

Zadavatel je opravnén pied dokoncenim &innosti dle jednotlivych dil¢ich smluv ze strany
Agentury tyto i bez udéani diivodu vypovédét; v takovém piipad€ Agentura s plnénim dle
dil¢i smlouvy nezapoéne nebo jeho realizaci ihned ukonéi. Zadavatel v takovém ptipadé
uhradi Agentufe ji vzniklé ndklady v souvislosti se zapofatym pinénim a jeho
pfedCasnym ukoncenim, za pfedpokladu, Ze takové naklady byly Agenturou vynaloZeny
v souladu s pfisluSnou diléi smlouvou a stouto Smlouvou a Ze budou Agenturou
Zadavateli fadné doloZeny.

CL VI

Prevzeti pInéni z dil¢ich smluv, pFechod vlastnictvi movitych véci a nebezpeéi Skody na

téchto vécech

Agentura bude uschovavat vSechny zakladni doklady (kone¢nou verzi, piedtisky atd.) a
movité véci po dobu plnéni pfislusné reklamni sluzby, kterd je plnénim dil¢i smlouvy ze
strany Agentury. Po skonCeni takové reklamni sluzby je Agentura povinna piedat
viechny tyto materidly Zadavateli b&hem nasledujicich 60 dni po skoneni plnéni
dotcené sluzby, a to nejpozdéji v den podpisu pfedavaciho protokolu.



Zadavatel se zavazuje piebirat od Agentury plnéni pfedmétu diléich smluv a pisemng
kaZdé prevzeti Agentufe potvrdit. Odmitnout ptevzit plnéni je Zadavatel opravnén pouze
v pfipadé€, Ze tato plnéni odporuji podminkdm obsaZzenym v dil¢i smlouvé anebo v této
Smlouve.

Dnem podpisu, kterym Zadavatel potvrdi pfevzeti plnéni, je plnéni ptedano. Den pievzeti
plnéni je dnem zdanitelného plnéni.

Vlastnictvi movitych véci, které byly vytvofeny v ramci poskytovéni reklamniho servisu
dle dil¢ich smluv, pfechézi na Zadavatele v okamZiku jejich prevzeti od Agentury, pokud
nebude Stranami stanoveno jinak. Ve stejny okamzik prechézi na Zadavatele i nebezpeti
Skody na vécech.

Do doby pfechodu vlastnictvi k movitym v&cem, které byly vytvofeny v ramci
poskytovani reklamnich sluZeb dle dil¢ich smluv, z Agentury na Zadavatele, je Agentura
povinna tyto véci opatrovat takovym zpiisobem, aby mohly byt pfedany ¥4dné a véas, tj.
zejména bez jakychkoli pravnich &i faktickych vad.

Veskeré nehmotné statky vytvofené na zékladg této Smlouvy, resp. diléich smluv museji
byt do pfeddni jejich hmotng zachyceného vysledku Zadavateli doposud nezvefejn&né
(nezptistupnéné vefejnosti), nedohodnou-li se Strany pisemné jinak.

Agentura je povinna oznalit &i jinak zfejmé identifikovat movité véci dle odstavee 1
tohoto ¢lanku, a to bez zbyte¢ného odkladu po jejich vyhotoveni.

ClL vII
Cena predmétu plnéni a zpisob jeji ihrady

Za poskytovani sluzeb dle této Smlouvy, resp. dle dil¢ich smluv sjednanych na zakladé
této Smlouvy, nalezi Agentufe odména ve vysi dle povahy a rozsahu poskytovanych
sluZeb. Cena za poskytované sluzby bude stanovena v jednotlivych dil¢ich smlouvach, a
to dle tabulky jednotkovych cen uvedené v Piiloze &. 2 této Smlouvy. Nebude-li pro
konkrétni dil¢i reklamni sluZbu, resp. soubor reklamnich sluZeb v Piiloze &. 2 této
Smlouvy stanovena diléi jednotkova cena, bude cena takovych sluZeb, v mist® a &ase
obvykla dle zdkona ¢. 526/1990 Sb., o cenach, v platném zné&ni, uréena dle povahy a
predpokladaného rozsahu t&chto sluZeb postupem dle § 92 odst. 1 pism. b) ZVZ. Ceny
uvedené v tabulce jednotkovych cen jsou nejvyse pipustné a koneéné; veskeré vydaje
Agentury souvisejici s poskytovanim sluzeb dle této Smlouvy, resp. dil¢ich smluv, véetné
odmény za poskytnuti licenci & podlicenci poskytovanych v souvislosti s plnénim této
Smlouvy, resp. dil¢ich smluv, jsou jiz zahrnuty v jednotlivych polozkach tabulky
jednotkovych cen. Agentura je viak opravnéna v nabidce na uzavfeni dil¢i smlouvy
navrhnout niz$i jednotkové ceny (slevu) za poskytovani reklamnich sluZeb.

Celkova cena pfedmétu plngni dle této Smlouvy nesmi vsoudtu piekrodit ¢astku
24.000.000,- K& (slovy: dvacet ¢tyfi miliont korun &eskych) bez DPH.

Cenu za poskytovani sluZeb dle této Smlouvy, resp. dle jednotlivych dil¢ich smluv se
Zadavatel zavazuje hradit Agentufe na zaklad¢ dafiového dokladu (faktury), ktery bude
vystaven Agenturou nejpozdéji do 2 mésicli po vykonani viech ¢innosti dle jednotlivé



diléi smlouvy. Splatnost faktury bude minimalné¢ 21 dni ode dne jejiho doruceni
Zadavateli. Platba bude provadéna bezhotovostnim pfevodem na ti¢et uvedeny na faktuie.

Cena za poskytovani sluZeb se povaZuje za uhrazenou dnem odepséni pfisluiné &astky
z uctu Zadavatele.

CL VIl
Zameéstnanci a ¢lenové tymu Agentury podilejici se na realizaci dilé¢ich smluv

Agentura je povinna zajistit, aby odborna kvalifikace &lenti tymu, podilejicich se na
poskytovani reklamnich sluZeb, byla na vysoké profesiondlni urovni odpovidajici povaze
a sloZitosti ptedmétu plnéni této Smlouvy, resp. jednotlivych dil¢ich smluv. Cleny
realiza¢niho tymu, na pozicich uvedenych v ¢€l. 8. 5. 2. 2. zadavaci dokumentace, musi
byt osoby, prostfednictvim kterych Agentura prokazovala kvalifikaci v ramci zadavaciho
fizeni. Tito konkrétni ¢lenové realizaéniho tymu mohou byt nahrazeni pouze
z objektivnich diivodd (pracovni neschopnost pfesahujici jeden mésic, timrti, ukondeni
pracovniho nebo obdobného poméru k Agentuie). K nahrazeni musi dojit ve lhité
jednoho meésice, pouze osobami spliiujicimi kvalifikaéni kritéria dle &l. 8. 5. 2. 2.
zadéavaci dokumentace pro zde uvedené pozice v realizaénim tymu. Zaroveii je Agentura
povinna zajistit dostate¢ny pocet pracovniki, podilejicich se na poskytovéani reklamnich
sluzeb, aby byla zaji$téna faddnd a vEasna realizace pfedmétu plnéni této Smlouvy, resp.
dilé¢ich smluv.

Agentura je povinna zavézat zaméstnance a dal$i osoby podilejici se na poskytovani
reklamnich sluZeb mlcenlivosti v rozsahu dle €l. IX této Smlouvy a seznamit tyto osoby s
podminkami této Smlouvy a pfislusnych dil¢ich smluv, které pottebuji znat pro zajisténi
fadného plnéni dle t&chto smluv a dodrZeni vSech jejich ujednani.

Agentura Zadavateli na jeho Zadost poskytne profesni informace tykajici se vSech osob
podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb. Agentura je povinna zajistit, Ze
poskytnuti takovych informaci a jejich uZiti Zadavatelem pro ucely vyplyvajici z této
Smlouvy nebude v rozporu s pravnimi pfedpisy na ochranu osobnich tidaji, zejména
zdkonem ¢. 101/2000 Sb., o ochran€ osobnich dajt, ve znéni pozdéjsich predpisi.

Agentura se zavazuje pfedbéZné€ konzultovat se Zadavatelem jakoukoli reorganizaci nebo
zménu kliovych osob podilejicich se na poskytovani reklamnich sluZeb a v maximalni
moZné mife zohlednit Zadavatelovy pfipadné poZadavky.

Pokud bude Zadavatel nespokojen s vysledky prace nékterého &lena realizaéniho tymu
Agentury a spoleCnym Usilim nebude moZné zileZitost vyfeSit jinym zpiisobem, je
Agentura povinna nahradit takovou osobu osobou jinou, majici potiebné predpoklady.

QL IX
Obchodni tajemstvi a ochrana diivérnych informaci

Agentura se zavazuje zachovavat mlcenlivost o viech skutenostech, o nichz se dozvi v
prub&hu vykonu své Cinnosti podle této Smlouvy, resp. dil¢ich smluv. Agentura se
zavazuje zachovavat mlcenlivost zejména o skuteCnostech, které Zadavatel ozna&i jako
skute¢nosti utajované a divémé, stejné tak i o osobé Zadavatele, s vyjimkou informaci,




které jsou urCeny ke zvefejnéni. Za divémé a utajované informace ve smyslu tohoto
¢lanku se povaZuji veskeré informace, které jsou jako takové vyslovné oznacené anebo
jsou takového charakteru, Ze mohou v ptipadé zvefejnéni pFivodit Zadavateli ujmu bez
ohledu na to, zda maji povahu osobnich, obchodnich & jinych informaci, dokud se tyto
informace nestanou zndmymi. Agentura neni opravn&na zpfistupnit divémé a utajované
informace jakékoli tfeti stran& bez predchoziho souhlasu Zadavatele. Agentura rovnéz
nesmi pouZit tyto informace v rozporu s jejich igelem pro své potieby.

Povinnost ml€enlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati déle jests dva roky po skongeni
icinnosti této Smlouvy, nebude-li v jednotlivém p¥ipadé dohodnuto Stranami jinak.

Ustanoveni § 504 (obchodni tajemstvi) zakona &. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, nejsou
timto ¢lankem dotéena.

CL X
Autorska prava

Pfedmétem tohoto ¢lanku je tiprava majetkovych prav autorskych k dilim napliiujicim
znaky dila ve smyslu zakona €. 121/2000 Sb., o pravu autorském, ve znéni pozdéjsich
piedpisii (ddle jen ,,autorsky zakon“) (prava uZit dilo), ktera budou vytvotena v rAmci
poskytovani reklamnich sluZeb podle této Smlouvy, resp. dildich smluv, bud v ramci
Agentury jako zaméstnanecka dila dle § 58 autorského zékona nebo tetimi osobami.
Osobnostni autorska prava k témto dilm zistavaji Smlouvou nedotéena.

Dila vytvofend vramci Agentury, jako dila zaméstnanecka, budou pro Zadavatele
vytvafena vrémci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Smlouvy zejména na
zéklad€ jednotlivych dil¢ich smluv (dilo vytvofené na objednavku) ve smyslu § 61
autorského zékona. Agentura je povinna poskytnout Zadavateli k takovym dilim
vyhradni, izemné neomezenou licenci, v neomezeném rozsahu ke viem G&eltim uziti, a to
po dobu 4 let od skondeni platnosti této Smlouvy.

Agentura se zavazuje, Ze na autorska dila vytvofens tfetimi osobami (tj. nikoliv dila
vytvofena v ramci Agentury, jako dila zam&stnaneck4) uZitd v reklamnich sluzbach dle
této Smlouvy, resp. dil¢ich smluv, ziskd od autori & jinych tfetich osob vyhradni,
uzemné neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke viem uéelim
uZiti, a to po dobu 4 let od skondeni platnosti této Smlouvy. Zarovesi se Agentura
zavazuje zajistit svoleni autora ¢i jiné tieti osoby s poskytnutim podlicence tieti osobé, a
to ve stejném rozsahu, v némz ma byt Zadavateli poskytnuta licence dle predchozi véty,
jakoZ i s jejim postoupenim na tfeti osobu. Agentura se zavazuje, Ze uzavie k tomuto
ucelu vSechny potfebné smlouvy se tfetimi osobami. Agentura se zavazuje poskytnout
Zadavateli veSkera takto ziskani majetkova autorska prava tfetich osob. Agentura se
zavazuje zajistit, Ze takto nebudou porusena prava tietich osob.

Agentura se rovnéZ zavazuje zajistit Zadavateli souhlas k provedeni jakychkoliv zm&n
nebo modifikaci autorského dila, a to i prostfednictvim tietich osob.

Agentura se zavazuje v kazdém pfipadé predem pisemng informovat Zadavatele o povaze
Jakéhokoli moZného omezeni, pokud jde o poskytnuti autorskych prav dle piedchozich
odstavcii tohoto €lanku Smlouvy.



Zadavatel je opravnén uZit autorskd dila od okamZiku pfevzeti hmotnych substrati
(movitych véci), v nichZ jsou tato dila vyjadfena, od Agentury, pokud nebude Stranami
v dil¢i smlouvé stanoveno jinak. Zadavatel neni povinen dila uzit.

Agentura odpovida Zadavateli za to, Ze prava poskytovana podle pfedchozich odstavci
budou v Gplném souladu s obecné zdvaznymi pravnimi piedpisy.

Prava poskytnutd Zadavateli podle predchozich odstavcl tohoto ¢lanku neni Agentura
opravnéna poskytnout jakékoli treti osobg.

CL X1
Priava k ostatnim nehmotnym statkim

Pfedmétem tohoto ¢lanku je iprava majetkovych prav k vykonim naplitujicim znaky
umeéleckého vykonu ve smyslu autorského zédkona (prava uzit umélecky vykon), které
budou vytvofeny vramci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Smlouvy, resp.
diléich smluv tfetimi osobami (dale jen ,,umélecké vykony*). Pfedmétem tohoto &lanku
je dale Giprava prav

b) vyrobce zvukového zaznamu k jeho zaznamu,

c) vyrobce zvukové obrazového zaznamu k jeho prvotnimu zaznamu,

d) kpfedmétu databize, patentu, uZitného a primyslového vzoru, topografie

polovodi¢ovych vyrobki, ochranné znamky a dal§im nehmotnym statktm,

vytvofenym tfetimi osobami v rdmci poskytovani reklamnich sluzeb Agenturou podle
této Smlouvy, resp. dil¢ich smluv (dale souhrnné jen ,,nehmotné statky*“). Mezi tyto
nehmotné statky patfi i prava z pfihlaSek k registraci vSech prav, kterd vznikaji aZ na
zakladé€ vefejnopravni registrace. Osobnostni prava k uméleckym vykonim a nehmotnym
statkim ztstavaji Smlouvou nedotéena.

Agentura se zavazuje, Ze kuméleckym vykonim uZitym v reklamnich sluzbach
poskytovanych dle této Smlouvy, resp. diléich smluv, ziskd od tietich osob vyhradni,
uzemné neomezené licence, popf. podlicence, v neomezeném rozsahu ke v§em zptisobiim
uZiti, a to po dobu 2 let od skonceni platnosti této Smlouvy. Zaroveii se Agentura
zavazuje zajistit svoleni umeélce ¢i jiné tfeti osoby s poskytnutim podlicence tfeti osobg, a
to ve stejném rozsahu, v némZ ma byt Zadavateli poskytnuta licence dle pfedchozi véty,
jakoZz 1 s jejim postoupenim na tfeti osobu. Agentura se zavazuje, Ze uzavie k tomuto
ucelu vSechny potfebné smlouvy se tfetimi osobami. Agentura se zavazuje poskytnout
Zadavateli veSkera takto ziskand majetkova prava tfetich osob. Agentura se zavazuje
zajistit, Ze takto nebudou poruSena prava tretich osob. Pro prava k uméleckym vykontim
se pouZiji ustanoveni ¢l. X odst. 5 aZ 8 této Smlouvy obdobné.

Agentura se dale zavazuje, Ze pievede na Zadavatele vedkerd prava k nehmotnym
statkim uZitym v reklamnich sluzbach poskytovanym dle této Smlouvy, popfipadé,
pokud by nebylo objektivné mozné tato prava pfevést, ziskd Agentura pro Zadavatele
vyhradni, 1zemn€ neomezené licence, popf. podlicence, v neomezeném rozsahu ke viem
zpusobim uZiti, a to po dobu 2 let od skonCeni platnosti této Smlouvy. Pro prava
k nehmotnym statkiim se pouZiji ustanoveni ¢l. X odst. 5 az 8 této Smlouvy obdobné.
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10.

CL XII
Smluvni pokuty

V piipad€ prodleni Zadavatele s platbou ceny sluzeb dle jednotlivych dil¢ich smluv,
ma Agentura narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z dluZné &astky za kazdy
den prodleni, maximédlng vSak do vySe &astky, sjejiz dhradou je Zadavatel v daném
piipad€ v prodleni.

V piipad€, Ze Agentura v rozporu s ustanovenim &l. IV odst. 4 Smlouvy v Zadavatelem
stanovené lhit€ nepodé nabidku na diléi plnéni &i novou nabidku na diléi plnéni dle &l. IV
odst. 4 Smlouvy ve spojeni s¢&l. IV odst. 6 Smlouvy, je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K& (slovy: padesat tisic korun &eskych), a to
za kazdy piipad poruseni uvedené povinnosti.

V pripad¢ prodleni Agentury s vystavenim datiového dokladu dle &l. VII odst. 3 Smlouvy
ma Zadavatel ndrok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z ceny poskytnutych
sluZeb za kazdy den prodleni, maximéln& viak do vySe ceny poskytnutych sluZeb,
s jejichZ vytiétovanim je Agentura v prodleni.

V pfipad€ prodleni Agentury s jinym pln&nim, neZ je uvedeno vySe v odst. 3 tohoto
¢lanku smlouvy (tj. napf. s vyrobn& technickymi realizacemi apod.), nebo s vyménou
Clend realizatniho tymu dle ¢l. VIII odst. 1 Smlouvy, po dobu delsi neZ 14 dnd, m4
Zadavatel nérok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 10.000,- K& (slovy: deset tisic
korun &eskych), a to za kazdy jednotlivy ptipad prodleni.

V piipad€, Ze plnéni Agentury (tj. napf. vyrobng& technické realizace apod.), nebude
odpovidat podminkdm této Smlouvy & diléi smlouvy, je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 20.000,- K& (slovy: dvacet tisic korun &eskych) za
kaZzdy ptipad takového rozporu.

V pfipad€ poruSeni povinnosti dle &l. V odst. 2, 5 nebo 6 Smlouvy zaplati Agentura
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K& (slovy: pét tisic korun &eskych), a to za
kazdé¢ jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

V pfipad€ poruSeni povinnosti dle &l. V odst. 7 Smlouvy zaplati Agentura Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 100.000 K& (slovy: jedno sto tisic korun &eskych), a to za kazdé
jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

V piipad€ nesplnéni zdvazku dle ¢l. V odst. 10 Smlouvy je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 200.000,- K& (slovy: dvé sté tisic korun &eskych), a to
za kazdé jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

Za poruSeni povinnosti stanovenych v &lanku IX Smlouvy se Agentura zavazuje
Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 500.000,- K& (slovy: pét set tisic korun
Ceskych) za kazdy jednotlivy pfipad poruSeni povinnosti.

Za poruSeni n€které z povinnosti stanovenych v &lanku X odst. 2, 3, 4, 5 nebo 8 Smlouvy

se Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K& (slovy:
tficet tisic korun Ceskych) za kazdy pfipad poruseni nékteré z uvedenych povinnosti.
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11.

12.

13.

14.

Za poruleni n€které z povinnosti stanovenych v &lanku XI odst. 2 nebo 3 Smlouvy se
Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K& (slovy: tficet
tisic korun ¢eskych) za kazdy pipad poruseni nékteré z uvedenych povinnosti.

V pripadé, Ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢&l. XII odst. 2 Smlouvy nedoplni v tam
stanovené lhité€ bankovni zaruku do vySe 50.000,- K&, zavazuje se zaplatit Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K& (slovy: deset tisic korun &eskych), a to za kazdy
pfipad poruseni uvedené povinnosti.

V piipad€ nesplnéni jiného zavazku nebo povinnosti vyplyvajici z této Smlouvy,
v ptipadé Ze toto poruSeni Smlouvy povede ke vzniku $kody Zadavateli, je Agentura
povinna uhradit Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K¢& (slovy: deset tisic korun
Ceskych), a to za kazdé jednotlivé poruSeni uvedené povinnosti.

Smluvni pokuty dle odst. 2 az 13 tohoto &lanku Smlouvy je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli do 14 dnd ode dne dorudeni pisemné vyzvy k zaplaceni smluvni pokuty
zaslané Zadavatelem. Ustanovenimi odst. 2 aZ 13 tohoto &lanku Smlouvy neni dotdena
povinnost Agentury k ndhradé skody v plné vysi.

CL X111
Bankovni zaruka

Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dni ode dne uzavfeni této Smlouvy ziidit a
Zadavateli v origindlu pfedloZit bankovni zaruku ve smyslu § 2029 a nasl. zakona
¢. 89/2012 Sb., obcansky zéakonik, sjednanou ve prospéch Zadavatele, a to k zajiiténi
veSkerych pohledavek Zadavatele vii¢i Agentufe vzniklych v souvislosti s plnénim této
Smlouvy, resp. jednotlivych dilé¢ich smluv na zéklad& této Smlouvy sjednanych, z niz
bude vyplyvat neodvolatelny zavazek banky, zaplatit na prvni vyzvu Zadavatele &astku
do vySe 50.000,- K& (slovy padesat tisic korun &eskych). Bankovni ziruka musi byt
sjednéna na celou dobu platnosti a u¢innosti této Smlouvy.

Bude-li bankovni ziruka Zadavatelem vyuZita, sdéli Zadavatel tuto skutenost pisemné
Agentufe, véetné vySe prostiedki cerpanych z bankovni zéruky, spolu se Zadosti o jeji
doplnéni. Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dni ode dne dorudeni takové Zadosti
bankovni zaruku doplnit do &astky 50.000,- K&. V piipadé, Ze Agentura bankovni zaruku
v uvedené lhit€ nedoplni, je Zadavatel opravnén vedle uplatn&ni smluvni pokuty rovnéz
odstoupit od Smlouvy dle €l. XV odst. 3 pism. d) Smlouvy.

Origindl zaru¢ni listiny pfedany Zadavateli dle odst. 1 tohoto ¢lanku Smlouvy bude po
celou dobu platnosti a i¢innosti této smlouvy v drZeni Zadavatele. Zadavatel se zavazuje
vratit Agentufe origindl zaruéni listingy do 30 dni ode dne skonceni platnosti této
Smlouvy.
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CL X1V
Ostatni ujednani

Agentura se zavazuje poskytovat Zadavateli pisemné vyhodnocovani veskerych
probihajicich nebo ukonéenych dilgich plnéni dle této Smlouvy, a to ve formé tzv.
zavérenych zprav. Smluvni strany se dohodly, Ze vzdy po ukonéeni kazdého &tvrtleti
roku platnosti této Smlouvy Zadavatel provede zhodnoceni &innosti Agentury v
predchézejicim &tvrtleti.

Agentura je povinna na své vlastni naklady vést a archivovat - posta&i v elektronické
podob€ (formou skeni dokumentli, fotodokumentace apod.) - po dobu plnéni této
Smlouvy a dile po dobu péti let od ukoneni jeji platnosti, doklady a zdznamy o
veskerych pln€nich provedenych a nakladech vynaloZenych v souvislosti s plnénim této
Smlouvy, veetn€ povahy, typu médii, dat, nakladt a vydajii viech plnéni, kterd Agentura
pro Zadavatele realizovala, a to chronologicky s pfesnym &asovym uréenim vzniku
jednotlivych dokladii &i ziznami. Na pozadani Zadavatele je Agentura povinna vydat
Zadavateli zéznamy &i doklady v elektronické podob&, potvrzujici vykondni sluzeb
véetng pfipadného zaji§téni autorskych a jinych prav dusevniho vlastnictvi; tento zavazek
trvé jesté pét let od ukonéeni platnosti této Smlouvy.

~ CQLxv
Ucinnost Smlouvy

Tato Smlouva nabyva platnosti a u¢innosti dnem jejiho podpisu ob&ma Stranami a
uzavira se na dobu uritou, a to na dobu 2 let.

Platnost této Smlouvy lze pfed uplynutim doby, na niZ byla sjednana, ukongit pisemnou
dohodou Stran, vypovédi ze strany Zadavatele &i odstoupenim od smlouvy, a to za
podminek uvedenych déle v tomto ¢lanku. Odstoupeni od smlouvy &i vypovéd’ Smlouvy
musi byt pisemné a doru¢ené druhé Strang osobné&, kuryrem nebo doporugenou postou.

Kterékoliv ze Stran miiZe od Smlouvy odstoupit s okamZitou G&innosti v pripad® jejiho
podstatného poruSeni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, Ze za podstatné
poruSeni Smlouvy se bude vZdy povaZovat:
a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle této Smlouvy, resp. dle dil¢ich smluv
sjednanych dle této Smlouvy, po dobu del3i nez 30 kalendatnich dni;
b) prodleni Zadavatele s placenim faktur v rozsahu pfevysujicim v souhrnu &astku
vyse 2.000.000,- K& (slovy dva miliony korun &eskych bez ptislusenstvi, po dobu
del3i nez 30 pracovnich dnii ode dne dorugeni pisemného vyrozuméni Agentury o
prodleni Zadavatele s thradou faktur a 0 zamys$leném odstoupeni od Smlouvy;
¢) pokud Agentura neplni pfedmét Smlouvy fadnym zplisobem, pticemz jeji postup
nebo dosavadni vysledek provadéni pfedmétu Smlouvy vede opakovand a
nepochybné k prokazatelné vadnému plnéni a na tento stav byla Agentura alespoi
dvakrat Zadavatelem pisemn& upozomeéna;
d) poruSeni povinnosti Agentury dle &l. XIII odst. 1 a 2 Smlouvy, tj. nepfedloZeni
bankovni zéruky v poZadované dobé& a o pozadovaném obsahu nebo jeji véasné
nedoplnéni v piipad€ jejiho Eerpani ze strany Zadavatele;
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e) pokud viCi majetku Agentury probiha insolvenéni fizeni, v némZ bylo vydano
rozhodnuti o Upadku nebo insolvenéni navrh na Agenturu byl zamitnut proto, Ze
majetek Agentury nepostauje k dhradé ndkladi insolvenéniho fizeni, nebo
Agentura vstoupi do likvidace;

f) pokud dojde k prokazatelnému poruseni autorskych prav ze strany Agentury.

Zadavatel je opravnén tuto Smlouvu vypovédét bez udéni divodu, a to s vypovédni
lhiitou 2 mésice, kterd po€ina béZet od prvniho dne mésice nasledujiciho po dorudeni
vypovédi. Po dobu vypovédni lhity trvaji vechna prava a povinnosti stran touto
Smlouvou, resp. dil¢i smlouvou zaloZené. Nedohodnou-li se strany pisemné jinak, je
Agentura povinna poskytnout sluZby, na nichZ se se Zadavatelem dohodla do doby
doruceni vypovédi, neni-li ve vypovédi stanoveno jinak. Zadavatel je povinen tyto sluzby
v souladu s touto Smlouvou, resp. dil¢i smlouvou, zaplatit.

V pfipad¢ ukonceni platnosti této Smlouvy pfed uplynutim doby, na niZ byla sjedndna,
muze Zadavatel poZadovat, Ze urcité dil¢i plnéni nebude dokondeno nebo Ze se s jeho
plnénim nezapocne, ackoliv bylo mezi stranami zdvazn& sjednino na zikladé dil&i
smlouvy. Zadavatel v takovém piipadé uhradi Agentufe ji vzniklé naklady v souvislosti
se zapoCatym pln€nim a jeho pfed¢asnym ukon€enim, za pfedpokladu, Ze takové naklady
byly Agenturou vynaloZeny v souladu s pfislusnou diléi smlouvou a s touto Smlouvou a
ze budou Agenturou Zadavateli f4dn€ doloZeny. Narok na tthradu nékladd dle prfedchozi
véty viak Agentura nema v pfipadé, Ze k ukondeni platnosti Smlouvy, byt ze strany
Zadavatele, doslo z divodu stojicich na strané Agentury.

CL XVI1
Ustanoveni spole¢na a zivérecna

Tato Smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech v jazyce ¢eském. Oba stejnopisy maji
platnost originalu, kdy kazda ze Stran obdrZi po jednom z nich.

Tato Smlouva se fidi pravem Ceské republiky a pro ptipadné spory jsou piislusné soudy
Ceské republiky.

Strany souhlasi s tim, Ze jejich projevy, s vyjimkou odstoupeni od smlouvy dle ¢l. XV
odst. 3 Smlouvy a vypovédi dle &l. XV odst. 4 Smlouvy, mohou byt udinény i
prostfednictvim e-mailu na adresu kontaktni osoby uvedené v ¢l. IV této Smlouvy, neni-li
v této Smlouvé ¢i diléi smlouvé stanoveno jinak. Ménit ujednani v této Smlouvé uvedena
je mozno pouze na zéklad® souhlasné vile smluvnich stran, a to vzdy ve formé
pisemnych dodatki k této Smlouvé.

Nedilnou soucasti této Smlouvy jsou nasledujici pfilohy:

- Seznam subdodavatelld — Piiloha ¢. 1 (pfilohou Smlouvy je seznam subdodavatelti
pouze v pfipadé€, Ze Agentura prostfednictvim subdodavatele prokazovala v zaddvacim
fizeni splnéni kvalifikace dle § 51 odst. 4 zakona €. 137/2006 Sb., o vefejnych
zakazkéch, v platném znéni)

- Tabulka jednotkovych cen — Pfiloha €. 2
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Je-li nebo stane-li se n&které ustanoveni této Smlouvy neplatnym ¢&i neudinnym, nedotyka
se to ostatnich ustanoveni této Smlouvy, ktera zlstavaji platnd a u¢inna. Smluvni strany
se v tomto pfipad® zavazuji jednat v dobré vife s cilem nahradit neplatné/net¢inné
ustanoveni ustanovenim platnym/u¢innym, které nejlépe odpovida plvodné
zamyS$lenému Gcelu ustanoveni neplatného/netéinného.

Smluvni ustanoveni, znichZ vyplyv4, Ze maji pfetrvavat i po skonCeni uCinnosti
Smlouvy, pfetrvavaji zanik Smlouvy.

Podpisem této Smlouvy vyjadiuji smluvni strany svou vuli ctit a plnit jeji veSkera
ustanoveni v plném rozsahu.

21 07 206 21 07 20

V Prazedne .......coeeeee 2016 V Praze dne .....ceeveeeene 201

Hose.

......................................

Ing. Martin Sebestyan, MBA, es Konopasek

feditel SZIF jednatel
e DEDERMAN, s.10.
STATRI ZERIEDELSK. ilTERVERCHI FOND Husmi:;kgé;/foo
Ve Srmechicn 05 130 00 Praha 3
110 00 Praha 1 - Nove Mosto 1C: 28935399, DIC: CZ28935390
-10- 2
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Priloha ¢. 1
Seznam subdodavateli

Agentura neprokazovala v zaddvacim fzeni prostfednictvim subdodavatele splnéni dle § 51
odst. 4 zakona €. 137/2006 Sb., o vefejnych zakézkéch, ve znéni pozdéjsich predpist.




Priloha ¢. 2
Tabulka jednotkovych cen
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Pfiloha €. A2 zad4vaci dokumentace

Pfiloha &. 2 ramcové smiouvy pro pin&ni &4sti 2 vefejné zakazky

A2. Nabidkova cena za dil¢i pIinéni spoéivajici ve vykonech agentury

1. Prezentace v prodejnich mistech

ifikace dii¢iho pinénf - NUTNO DODRZET PRO
specilikace ¢ 0 pinen) - cena v K& bez cena v K&, vé. |hodnoticiho
predmt diciho pinéni STANOVENI CENY DPH DPH v K& DPH subkritéria
Personalni zaji$téni teamu hostesek pro ochutnavkové
Hostesky pro ochutnavky akee (2 reprezentativni hostesky, 8 hodin denné). Cena bez|
kostymu a dopravy. 2 240,00 470,40 2710,40{A2.1
Rezini néklady Doprava osobni automobil (cena za 1 km) 8,00 1,68 9,68]A2.1
Doprava nékladni automobil (cena za 1 km)nad 12 t) 18,00 3,78 21,78|A2.1
2. Spotiebitelské soutdZ pro Sirokou vefejnost
specifikace dil¢fho pinéni - NUTNO DODRZET PRO cena v K& bez cenavKé, vE.  |hodnoticiho
predmétditiho pinénl ST ANOVENI CENY DPH DPH v K& DPH subkritéria
Data Typist - tfidéni a evidence karet dle mechaniky
soutéZe, ovéfeni a zapisu razitka podaci potty, evidence
dodlych log podie druhu - 5ks na platné hemi karté,
Data Typist evidence distributniho kanalu, evidence a zapis neplatnych
hemich karet, vEetn& divodu vyfazeni, naklad na 1 hemi
kartu 9,80] 2,06 11,86]A2.2
statistické zpracovani dat, vEetné SW pii objemu 10 000
pfichozich zésilek 10 000,00 2 100,00 12 100,00{A2.2
Statisticka data - zpracovani |statistické zpracovani dat, v&etn& SW pii objemu 20 000
vysledkd pfichozich zasilek 20 000,00/ 4 200,00 24 200,00]A2.2
statistické zpracovani dat, véetné SW pii objemu 50 000
prichozich zasilek 50 000,00' 10 500,00 60 500,00jA2.2
Zabaleni darku v&. obalového materidlu - obalka A4, - I
odolnost proti protrzeni 2000 ks 13 000,00 2730,00 15 730,00§A2.2
Zabaleni dérku v&. obalového materialu- obalka A4,
odolnost proti protrzeni 5000 ks 32 500,00 6 825,00 39 325,00jA2.2
Zabaleni darku v&. obalového materialu- obalka AS, karton,
Balné a kompletace vEetng  |bublinkové vypli 2000 ks 17 000,00] 3 570,00 20 570,00{A2.2
obalového materidlu Zabaleni darku vé. obalového materialu - obalka A5,
[karton, bublinkové vypl& 5000 ks 42 500,00 8 925,00 651 425,00§A2.2
Zabaleni dérku v&. obalového materialu - rozmér 10 cm
x10 cm, hmotnost 0,3 kg, 2000 ks 9 000,00 1890,00 10 890,00jA2.2
Zabaleni darku v&. obalového materialu - rozmér 10 cm
x10 cm, hmotnost 0,3 kg, 5000 ks 22 500,00} 4 725,00 27 225,00}A2.2
Mésitni naklady na zajisténi a vybér POBOXu min 3x
Zajisténi P.0.BOX tydng, mésiéni naklady pronajmu P.O. BOXU. 2 620,00 550,20 3170.20}A2.2
$koleni HelpLine Skoleni HelpLine (3 operéton) 1 000,00 210,00 1210,00jA2.2
Hiep Line Provoz Help Line (1 mésic) - vedni dny 9:00 - 15:00 -
telefonicka a e-mailova podpora 14 400,00' 3 024,00 17 424,00jA2.2
Provaz systému IVR g:n?;ir::ﬁ:nﬂ] imise SysIému VR (hlasove 1 ooo,ool 210,00 1210,00}A2.2
Prondjem telefonniho &isla  |zajidténi a pronajem &isla- v&etnd hovomého 1 mésic 3 000,00, 630,00 3 630,00jA2.2
Nahravani hia§ek infolinka nahravani hia3ek pro Infolinku a IVR samoobsiuhu 1 000,00 210,00 1210,00|]A2.2
prévni souinnost - losovani  [notafsky dohled nad jednim losovanim 3 500,00 735,00 4 235,00)A2.2
Vyhry - drky pro nejrychlejsi |"4KUP & 22J51En] 5 800,00] 1218,00 7018,00{A2.2
Vyhry - hlavni ceny nékup a zajisténi 3 500,00] 735,00 4 235,00|A2.2
SMS rozesilka kédi - rozesilka kddu prostiednictvim SMS - cena za 1 ks
garantované vyhry 13,20 2,77 15,97|A2.2
Tymy (2 hostesky, 4 hodiny denng, 10 mést, 3 tydny, 3 dny
v tydnu), distribuce informagnich materiali
Aktivaini tymy v obchodnich 100 800,00“ 21 168,00 121 968,00{A2.2
centrech Pro3koleni tymu, vEetn& vypracovani a pfedani Skolicich
materiala
12 000,00] 2 520,00 14 520,00jA22
Prondjem skladu Prondjem skladu (1 mé&sic) 8 000,00 1680,00 9 680,00]A2.2
. Doprava osobni automobil (cena za 1 k) 8,00 1,68 9.68]A2.2
Rezijni ndklady
Doprava nékladni automobil (cena za 1 km)(nad 12 t) 18,00i 3.78 21,78|A2.2
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3. Regiondini vino&niroadshow

ne 0 DODRZ h
specifikace diliZiho pinénl - NUTNO DODRZET PRO  |cena v K& bez cenav K& vé.  [hodnoticiho
Fedmét dilttho pinéni p » VO
P P STANOVENI CENY DPH DPH v K& DPH subkritéria
Néklady na prezentaci . .
. . < Prodeini/prezentaéni plocha - pronajem plohy, stanek
Jigzz::.jvgr:zl:;%: r:;::o 3x2m, stavba, doprava, vybaveni prodejni/prezenta&ni
gegion Alni potravina na plochy - pult, skladovaci regaly, chladnitka, pokladna,
roadshow komunikace a koordinace s vyrobcem. 8 500,00 1785,00 10 285,00|A2.3
. sestaveni tourplanu, ov&feni akci a rezervace jednotlivych
Sestaveni tourplanu zastavek, vetn& zapracovani pfipominek zadavatele 4 500.00| 945,00 5445.00]A23
" - R Zajidténi a realizace naboru vyrobcet, komunikace s vyrobci
Z.aj'ggi.m pribéhu akce v &4sti pfedprodukéni a produkéni, v&. realizace dotazniku
vyroel o spokojenosti s akci 1.800,00} 378,00 2 178,00[A2.3
Zajisténi prubéhu akce - Zajisténi prub&hu akce - nabor promotén, prodkoleni
promotéf personélu 1 800,00 378,00 2178,00]A2.3
Promotér Cena za 1 hod promotéra, zajidtujiciho distribuci POS
materiall, nabizeni ocen&nych vyrobkd, informovani
spotfebitelll, vypomoc vyrobciim na stanky. 150,004 31.50 181,50]A2.3
Zajisténi prub&hu akce - .. . " "
Kostymy Zaijisténi kostyma pro promotéry, v&. zajisténi brandingu 850,00 178,50 102850]A2.3
Kosty oté
ostymy pro promotéry Nakup obrandovaného kostymu obsahujiciho 1x trigko, 1x
vétrovka, 1x k8iltovka s logem znatky 820,00 172,20 992,20{A2.3
Zaji3téni fotodokumentace z
akce Zajidténi a realizace fotodokumentace z jedné akce pro
ucely medializace a dokladani pinéni. 500,00 105,00 605,00|A2.3
Zajisténi podpory prodeje v
misté akce Zajidt&ni podpory prodeje v misté akce, vEetn& produkce 1500,00 315,00 1815,00|A2.3
Doprava osobni automobil (cena za 1 km) 8,00 1,68 9,68|A2.3
ReZijni naklady
Doprava nakladni automobil (cena za 1 km)nad 12 t) 18,00| 178 2178la23
4. Eventova akce - Regionfest
fith 2 .
specifikace diléfho plnéni - NUTNO DODRZET PRO ]cena v K& bez cenavKé v  |hodnoticiho
fedmét diitfho pinéni P » Ve
P P STANOVENI CENY DPH DPHv K¢ DPH subkritéria
Néklady na prezentaci Prodejnifprezentacni plocha - pronéjem, stanek 3x2m s
jednoho vyrobce a jeho brandingem, stavba, doprava, vybaveni
produktd s oznaenim prodejni/prezentatni plochy - pult, skladovaci regély,
Regiondlni potravina na chladnitka, pokiadna, komunikace a koordinace s
Regionfestu vyrobcem pfed a v prib&hu konani akce. 12 000,00| 252000 145200042 4
:fgitém fotodokumentace z Zajisténi fotografa (1 den, 5 hodin), v&etné postprodukce
fotografii a dodéani fotografii klientovi na DVD (fotografie
reportaZni + print), celkové min. 50 fotografii, rozliSeni 600
dpi 7 500,00 1575,00 9 075,00]A2.4
Néklady na prezentaci znacky | Prezentacni plocha - pronajem, stanek 3x2m s brandingem,
Regionélni potravina stavba, doprava, vybaveni prodejni/prezentagni plochy -
pult, skladovaci regaly, véetné distribuce promo materiala
Regionalni potravina 9 000,00] 1 890,00 10 890,00{A2.4
Promotér Cena za 1 hod promotéra, zaji$tujiciho distribuci POS
materiélli, nabizeni ocen&nych vyrobku, informovani
spotfebitell, vypomoc vyrobetim na stanku. 150,00l 31.50 181.50|A2.4
Pédium Prondjem, vykladka, nakladka, mont4Z, demotnag,
obrandovaného pddia (6x4m), vEetnd ozvudeni (2x
mikrofon, osvétleni, reprobedny) 19000,00 3990,00 22990.00lA2.4
Kostymy pro promotéry Nakup obrandovaného kostymu obsahujiciho 1x tri¢ko, 1x
vétrovka, 1x k3iltovka s logem Regionaini potravina 820,00] 172,20 992.201A2.4
ReZijni naKlady Doprava osobni automobil (cena za 50 km) 400.00[ 84,00 484,00jA2.4
Doprava nakladni automobil (cena za 50 km){nad 12 t) 900,00] 189,00 1089,00]A2.4
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5. Jednotkové ceny za sluzby zajisténi podpory

Ptedmét diitiho pinéni

Specifikace diltiho pinéni - NUTNO DODRZET PRO
STANOVENi CENY

Cena za hodinu v
K¢ bez DPH

DPH v K¢

Cena za hodinu
v K¢, vE.DPH

hodnoticiho
subkritéria

Account executive

Zejména podpora AM, podpora kazdodenni spravy
projektu, komunikace s klientem a dodavateli, dopravné,
telekomunika&ni naklady spojené s pipravou projektu,
controlling, reporting, pfiprava podkladi,

350,00

73,50

423,50

A2.5

Copywriter

Tvorba reklamnich textll pro propagatni a marketingove
Ugely tak, aby byly soudobé jazykové, terminologicky a
stylisticky spravné.

1,00

0,21

1,21

A2.5

PR manager

Navrh a realizace PR strategie, konzulatace akfivit s
dopadem na medializaci, navrh textové podoby PR
materidll, sestaveni medialistu, média lobbying, krizova
komunikace,

1,00} 0.21

Production manager print

Odpovédnost za pfipravu a provedeni viech kroki
produk&niho procesu v oblasti tisku, komunikace s
ostatnimi €leny tymu, komunikace s dodavateli, zajisténi
kalkulaci od vice dodavateli za Gelem vybéru
nejvhodnéj3i nabidky. Jeho tkolem je zajistit, aby potfebné
materidly byly vyrobeny, G&inng, ve spravném mnoZstvi, s
ohledem na naklady a odpovidajici uroven kvality.

160,00

33,60

193,60{A2.5

Production manager event

Zejména odpovednost za priprava a provedent viech
krokil pfipravy a realizace akce, komunikace s ostatnimi
Eleny tymu, komunikace s dodavateli. Jeho dkolem je
zajistit, aby akce prob&hla v souladu s pfedem stanoven)'lmiw

340,00

71,40

411,40[A2.5

DTP operator

ol

Zpracovéni obrazovych a textovych navrhi reklamnich
materila podle vytvamych podkladu, grafické tpravy a
finalizace ndvrhli do kone&né podoby v ramci predtiskové
piipravy.

1,00

0,21

1,21]A2.5

Flash designer

Tvorba a zpracovani flash komponent( kampané.

1,00

0,21

1.21]A2.5

Web master

Zejména vyhodnocovani navitévnosti webovych stranek,
poradenska analyza uZivatelského chovani navitgvnika
webu, ndvrhy na rozvoj webovych stranek.

1,00

1,21]A2.5

Traffic manager

Zejména distribuce tkold v rémci agentury, odpovédnost za
Casové pinéni jednotlivych projektl a dodrZovani klicovych
termind nejen vigi klientovi, ale také viidi dodavatelam

1,ooh 0,21

121]A2.5

Administrativa

Asistentska vypomoc na realizovanych projektech.

1,00]

0,21

121]A25

6. Jednotkové ceny za sluzby a projektové Fizeni

Pfedmét dié fho pindni

Specifikace diltfho pinéni - NUTNO DODRZET PRO
STANOVENI CENY

Cena za hodinu v
K& bez DPH

DPHv K&

Cena za hodinu
v K&, vE.DPH

hodnoticiho
subkritéria

Account director

Zejména odpovédnost za zaiji§tdni dostupnych zdroju a
moznosti pro tym (AM, PM a AE), vedeni projektového
tymu, pravidelna komunikace se zadavatelem a Klicovymi
dodavateli, poskytovani seniomiho strategického
poradenstvi, i€ast na strategickych jednanich, dopravné,
telekomunika&ni naklady spojené s pFipravou projektu,
pfiprava smluv, rozpo&td, odpovédnost za celkovou
realizaci, finalizace reporti, véetn& vystupnich dat.

510,00

107,10

617,10{A2.6

Acount manager

Zejména kazdodenni sprava projektu, komunikace s
klientem a dodavateli, dopravné, telekomunika&ni naklady,
spojené s pfipravou projektu, jednani, controlling, reporting,
odpovédnost za priib&h projektu, pfiprava podkiadii AD a
supervize dle akiualni potfeby, odpovédnost za fedeni
probléma, tvorba prezentaci a nabidky véetng cen, AM
slouZi jako pfimé spojeni mezi reklamni agenturou a
zadavatelem.

490,00,

102,90

592,90}A2.6

Creative director

Vedouci kreativniho tymu, zejména zakladni tvorba
konceptd, strateqii, odpov&dnost za kreativni vystupy.

1,00

0.21

1.21jA2.6

Art director

Odpovédnost za vytvamé a grafické zpracovani veSkerych
grafickych a vytvamych praci.

1,00

0,21

1,21jA2.6

Art director - architekt

Odpovédnost za architektonické a grafické zpracovani
vystavnich expozic.

1,00

0.21

1,21]A2.6

CELKEM

Cenav KC bez

DPH cena v K¢, vé. DPH
A2.1 Nabidkova cena za
prezentace v prodejnich [Souget vech cen polozek A2.1
istech 2 268,00 K¢| 2741,86 Kg|
A2.2 Nabidkové cena za
Soudet vech cen polo2ek A2.2
spotfebiteiskou soutsl 373 169,00 K& 451 534,49 K&
A2.3 Nabidkové za s
Vano&ni roadshow Soucet viech cen poloZzek A2.3 20 446,00 K& 24 739,66 K&
A2.4 Nabidkova cena za 5
Event Soutet viech cen polozek A2.4 49770,00 K& 60 221,70 K&
A2.5 Nabidkova cena za
N Soutet viech cen polozek A2.5
sluzby zajisténi podpory 857,00 K¢ 1 036,97 K&
A2.6 Nabidkova cena za
sluiby zajisténi Soutet viech cen polozek A2.6
projektového Fizeni 1003,00 K¢ 1213,63 Kg|
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